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Metodologia de la evaluacidn
Evaluacidon de posiciones

La puntuacion obtenida a cada una de las busquedas es el reflejo de una metodologia en la que se ha
valorado cada resultado en Google.es: positivo (+1), o negativo (-1).

La puntacion total para 10 resultados en Google es sobre 10 puntos (+10 o -10)
[ndice de Control

La valoracion del indice de Control esta proyectada en funcién del control de contenido por parte de cada
directivo, en cada una de las busquedas. Se evalua de 0% a 100%, a menor porcentaje menor control.

Control del Top 5
Se establece 5 variables de medicidon, muy bajo, , , y muy alto. El "muy alto" corresponde

al directivo que tiene controlados los 5 primeros resultados, el alto a 4 resultados, el medio a 3
resultados, el bajo a 2 resultados y el "muy bajo" al que tiene 0 o 1 resultado controlado.
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El grafico muestra la cantidad de directivos que hay por intervalo de Nota, es decir, el resultado de |la evaluacién
(Positivo, neutro y negativo) de los resultados de la busqueda en Google.

Evaluacion de resultados de Google
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Se evidencia que 37% de los 35 directivos, tienen en los resultados de Google mds contenido positivo que
negativo. El otro 63% tienen contenido entre neutro y negativo, relacionado con temas salariales, vida personal,

bienes o judicial. 3
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En esta tabla se ha segmentado por sectores cada una de las empresas que componen el IBEX 35.

Promedio de Nota por Sector

Nos damos cuenta que por sectores los datos tienen una variacion con respecto a la medicion individual por directivo. Pero en termino generales,
los sectores de sequros e inmobiliario, telecomunicaciones y tecnologia, lideran la nota de resultados de la primera pdgina de Google.es. Por el
contrario, los sectores de infraestructura y construccion, asi como salud y farma, tienen la nota mds baja, por lo que se evidencia que los
resultados con en su mayoria negativos. 4
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Los graficos muestran el nivel de control de los resultados por parte de los directivos, es decir de los resultados, cuantos estan siendo
gestionados por sus equipos de comunicaciones. En la primera grafica, se muestra el indice de control general de |la primera pagina de
resultados; y en la segunda grafica, se muestra el control de resultados en el Top 5 de los resultados de la primera pagina de Google.es

indice de control Control de resultados Top 5
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®m Controlado

® No controlado

1

0a20% 21 a40% 41 a60 %

19 de los 35 directivos, tienen bajo nivel del control de contenido de sus resultados en Google.es. Mientras que
solo el 9% de los directivos tiene el control del top 5 de los resultados del buscador.
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El grafico muestra el tipo de contenido que se encuentra en primera pagina de resultados de Google.es al hacer la busqueda de
cada uno de los directivos.
Tipologia de resultados

m Noticia

B Etiqueta

B P3gina web

m RRSS

N=334

Noticias y pdginas web suman el 70% de los resultados de la primera pdgina de Google.es.
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RESULTADOS PRIMERA POSICION EN GOOGLE

En 11 resultados de 35 para la 1ra posicion
aparecen paginas de Wikipedia.
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Esta tabla muestra la cantidad de resultados de redes sociales en |la primera pagina de resultado de Google.es al hacer la
busqueda de cada directivo.

RESULTADOS REDES SOCIALES
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Las redes sociales representan el 12% de los resultados. De ese 12%, 32 son perfiles de LinkedIn,
siendo la red social que mejor posiciona.
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TIPOLOGIA RESULTADOS TIPOLOGIA DE LOS RESULTADOS
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Se percibe un cambio en las noticias, con un descenso de un 13% que se
reparte entre el resto de los resultados.
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RESULTADOS REDES SOCIALES RESULTADOS REDES SOCIALES
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LinkedIn se consolida como la red social preferida por los directivos del Ibex 35.
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